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デジタルでのコンテンツマーケティング

JA共済 × ＆Human 三菱ＵＦＪ銀行　大谷翔平スペシャルコンテンツタイアップ

大谷翔平選手を起用した
コミュニケーション
新聞社とタイアップした
コンテンツで挑戦の姿勢を示す
パーパスを社内外に発信
https://adv.asahi.com/series/
campaign/14527215

広告主
インタビュー

ライフスタイルマガジン「＆」のコンテンツ制作力で、
「＆」の世界観に乗せて広告主のメッセージを伝える。

大谷翔平選手を徹底分析し、2021年シーズンを象徴する五つのシーンを現地取材した記
者が振り返るイマーシブコンテンツと、三菱ＵＦＪ銀行がタイアップ。大谷選手の活躍
や挑戦を描く読み物と重ねるかたちで、「世界が進むチカラになる。」との同社のパー
パスを社内外に訴求しました。

朝日新聞デジタルの大谷翔平スペシャルコンテンツとタイアップ。
連動した形で広告コンテンツを公開。

動画コンテンツを核に、地域の人々との「助け合い」や「絆」の大切さを語ることで
共済の魅力を訴求。東日本大震災などの災害に見舞われた地域を小山薫堂さんが訪
ね、地元の人々に丁寧に話を聞き、助け合いや復興の様子を発信するコンテンツとし
て構成しています。

きずな

https://www.asahi.com/and/human/

▲報道としての
　イマーシブコンテンツ

▲タイアップコンテンツ
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