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No.2

新聞閲読者の検索行動の特徴とは

非閲読者との比較からメディアインサイトを探る

図1ー2 検索ワード種の平均
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　前
回
は
、
ウ
ェ
ブ
サ
イ
ト
の
接
触
履

歴
や
検
索
履
歴
と
、
マ
ス
メ
デ
ィ
ア
の

接
触
を
シ
ン
グ
ル
ソ
ー
ス
デ
ー
タ
と

し
て
分
析
で
き
る
シ
ス
テ
ム
で
あ
る

「d
en
tsu
-C
O
N
N
E
C
T
 M
E
D
IA

®

」

（※

１
）か
ら
、
新
聞
閲
読
者
の
検
索
行

動
の
概
況
や
目
的
の
特
徴
に
つ
い
て

の
デ
ー
タ
を
紹
介
し
た
。

　今
回
も
同
様
に
、
朝
日
・
読
売
・
日

経
新
聞
の
朝
刊
閲
読
者
で
あ
る
「
全
国

紙
閲
読
者
」（
n=

２
７
６
７
）と
「
非

閲
読
者
」（
n=

６
８
６
）
と
の
比
較

デ
ー
タ
を
中
心
に
報
告
し
て
い
く
。

（
分
析
対
象
期
間
＝
２
０
０
９
年
８
月

１
日
〜
９
月
30
日
。
対
象
検
索
履
歴

＝
代
表
的
な
８
つ
の
ポ
ー
タ
ル
サ
イ

ト
）

  

　新
聞
閲
読
者
と
非
閲
読
者
で
は
、
検

索
ワ
ー
ド
の
数
や
種
類
な
ど
に
違
い

が
あ
る
だ
ろ
う
か
。
こ
こ
で
は
、
パ
ソ

コ
ン
で
の
検
索
行
動
が
活
発
な
Ｍ
１

層
（
20
〜
34
歳
・
男
性
）を
例
に
、
検

索
ワ
ー
ド
に
つ
い
て
の
分
析
を
行
っ

た
。
図
１―

１
は
、
全
国
紙
閲
読
者
と

非
閲
読
者
ご
と
に
、
ワ
ー
ド
に
対
す
る

検
索
者
の
数
を
降
順
に
分
布
さ
せ
た

グ
ラ
フ
で
あ
る
。
つ
ま
り
、
左
に
は
検

索
人
数
が
多
い
「
ビ
ッ
グ
ワ
ー
ド
」が

並
び
、
右
に
行
く
ほ
ど
検
索
頻
度
が
少

な
い
ワ
ー
ド
と
い
う
こ
と
に
な
る
。

上
位
ワ
ー
ド
で
は
全
国
紙
閲
読
者
の

検
索
人
数
が
非
常
に
多
い
こ
と
か
ら
、

「
ヘ
ッ
ド
型
」と
も
い
え
る
だ
ろ
う
。

　一
方
非
閲
読
者
で
は
、
少
人
数
に
し

か
検
索
さ
れ
な
い
ワ
ー
ド
が
多
く
、
分

布
が
右
側
に
長
く
伸
び
る
「
ロ
ン
グ

テ
ー
ル
型
」（A

nderson 2004

）が
特

徴
的
で
あ
る
。
全
国
紙
閲
読
者
で
は
、

約
３
７
０
０
超
な
の
に
対
し
、
７
０
０

０
を
超
え
る
ワ
ー
ド
が
検
索
さ
れ
て
い

る
（
図
１―

２
）。
非
閲
読
者
は
、
個
人

の
興
味
や
関
心
が
分
散
し
、
と
ら
え
ど

こ
ろ
が
な
い
層
だ
と
い
え
る
だ
ろ
う
。

　こ
の
結
果
か
ら
、
全
国
紙
閲
読
者
は

マ
ス
ボ
リ
ュ
ー
ム
（
人
気
ワ
ー
ド
）で

検
索
す
る
こ
と
が
多
く
、
比
較
的
同
傾

向
の
ワ
ー
ド
を
検
索
し
て
い
る
こ
と

が
分
か
っ
た
。「
そ
の
時
々
で
調
べ
て

お
く
べ
き
情
報
」や
、「
世
間
一
般
で
話

題
と
な
っ
て
い
る
（
で
あ
ろ
う
と
自
分

な
り
に
考
え
ら
れ
る
）情
報
」を
、
イ
ン

タ
ー
ネ
ッ
ト
か
ら
検
索
し
て
い
る
傾

向
が
読
み
取
れ
る
。
メ
デ
ィ
ア
特
性

の
観
点
か
ら
見
る
と
、
新
聞
が
世
論
形

成
や
議
題
設
定
の
機
能
を
有
し
、
そ
れ

が
検
索
行
動
に
も
表
れ
て
い
る
と
考

え
ら
れ
る
。

　で
は
、
全
国
紙
閲
読
者
と
非
閲
読
者

の
検
索
ワ
ー
ド
に
お
い
て
、
量
の
み
な

ら
ず
内
容
面
で
の
違
い
が
あ
る
だ
ろ

う
か
。引
き
続
き
Ｍ
１
層（
20
〜
34
歳
・

男
性
）を
例
に
、
分
析
対
象
期
間
内
で

共
通
に
関
心
が
あ
る
と
思
わ
れ
る
「
選

挙
」（※

２
）と
「
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ

ン
型
ネ
ッ
ト
サ
ー
ビ
ス
」を
取
り
上

げ
、
の
べ
検
索
者
数
の
割
合
を
比
較
し

た
（
図
２―

１
）。
全
国
紙
閲
読
者
で

は
非
閲
読
者
に
比
べ
、「
衆
議
院
選
挙
」

「
選
挙
速
報
」な
ど
の
ほ
か
、
具
体
的
な

政
党
名
で
の
検
索
者
数
の
割
合
が
多

く
な
っ
て
い
る
。

　一
方
、「
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
型

ネ
ッ
ト
サ
ー
ビ
ス
」で
見
る
と
、
非
閲

読
者
の
検
索
者
数
が
全
国
紙
閲
読
者

を
上
回
っ
た
（
図
２―

２
）。
新
聞
の

閲
読
有
無
と
い
う
属
性
の
違
い
が
、
検

索
の
内
容
に
も
反
映
さ
れ
て
い
る
よ

う
だ
。
す
な
わ
ち
、
新
聞
閲
読
者
は
、

日
ご
ろ
か
ら
社
会
的
な
で
き
ご
と

（
ソ
ー
シ
ャ
ル
イ
シ
ュ
ー
）に
関
心
が

高
く
、
そ
の
価
値
観
が
検
索
行
動
に
も

反
映
し
て
い
る
の
か
も
し
れ
な
い
。

　近
年
、
企
業
の
環
境
へ
の
取
り
組
み

や
C
S
R
な
ど
が
、
消
費
者
の
ブ
ラ
ン

ド
選
好
や
企
業
評
価
、
購
買
行
動
に
影

響
を
与
え
て
い
る
と
い
わ
れ
て
い
る
。

企
業
が
社
会
的
な
テ
ー
マ
に
そ
っ
て

コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
活
動
を
展
開

す
る
際
に
は
、
新
聞
閲
読
者
の
こ
う
し

た
性
質
は
見
逃
せ
な
い
特
徴
と
言
え

る
の
で
は
な
い
だ
ろ
う
か
。

　こ
れ
ま
で
の
２
回
に
わ
た
る
分
析

結
果
の
報
告
よ
り
、
検
索
行
動
分
析
に

お
け
る
い
く
つ
か
の
示
唆
を
得
た
。

　ま
ず
、
全
国
紙
閲
読
者
と
非
閲
読
者

を
問
わ
ず
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
に
よ
る

検
索
行
動
は
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
化
し
て

い
た
。
検
索
ワ
ー
ド
の
質
的
ア
プ
ロ
ー

チ
か
ら
の
特
徴
を
見
る
と
、
新
聞
閲
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（※1）全国１万数千人パネルの自宅パソコンにソフトをインストールし、ウェブ行動を24時間365日追跡可能なビデオリサーチインタラクティブの「WebReport/WebPac」を
データソースとして、インターネットでのサイト接触や検索履歴データを基点とした分析が可能　（※2）分析対象期間内中に、第45回衆議院選挙が行われた
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読
者
は
「
ヘ
ッ
ド
型
」、
非
閲
読
者
は

「
ロ
ン
グ
テ
ー
ル
型
」の
傾
向
が
あ
り
、

両
者
を
「
興
味
の
社
会
性
」や
「
興
味

の
分
散
」と
い
う
側
面
で
と
ら
え
る

こ
と
が
で
き
そ
う
だ
。

　ま
た
、企
業
の
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ

ン
の
側
面
か
ら
見
る
と
、
こ
う
し
た

新
聞
閲
読
者
の
ヘ
ッ
ド
型
検
索
行
動

の
特
徴
を
生
か
し
、
新
聞
メ
デ
ィ
ア

が
世
論
形
成
や
議
題
設
定
の
機
能
を

発
揮
す
れ
ば
、
マ
ー
ケ
ッ
ト
に
占
め

る
多
く
の
消
費
者
を
効
率
的
に
情
報

収
集
へ
と
向
か
わ
せ
る
有
効
な
装
置

と
位
置
づ
け
る
こ
と
が
で
き
そ
う
だ
。

さ
ら
に
、
メ
ッ
セ
ー
ジ
に
新
聞
閲
読

者
の
関
心
事
を
盛
り
込
む
こ
と
で
、

検
索
行
動
が
促
進
さ
れ
る
可
能
性
も

あ
る
。
そ
の
ひ
と
つ
の
要
素
と
し
て
、

新
聞
閲
読
者
の
ソ
ー
シ
ャ
ル
イ

シ
ュ
ー
へ
の
関
心
は
有
力
で
は
な
い

か
と
い
う
仮
説
が
成
り
立
つ
。

　次
回
は
、
具
体
的
な
広
告
事
例
と

検
索
の
反
響
デ
ー
タ
を
通
じ
、
ど
の

よ
う
な
メ
ッ
セ
ー
ジ
が
検
索
行
動
に

影
響
を
与
え
る
の
か
な
ど
、
検
索
導

線
を
効
果
的
に
行
う
新
聞
広
告
活
用

の
た
め
の
分
析
結
果
に
つ
い
て
、
報

告
し
て
い
き
た
い
。 （
第
３
回
に
続

く
）
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図2ー1 選挙関連ワードののべ人数の割合と内訳
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図2ー2 コミュニケーション型ネットサービス関連ワードののべ人数の割合と内訳
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